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INVERSION PUBLICA EN PUBLICIDAD Y PROPAGANDA

La Secretaria Técnica Ecuador Crece Sin Desnutricion Infantil, en cumplimiento del
articulo 95 de la Ley Orgénica de Comunicacidn (LOC):

Art 95.- Inversion publica en publicidad y propaganda. - “Las entidades del sector publico
gue contraten servicios de publicidad y propaganda en los medios de comunicacién
social se guiaran en funcion de criterios de igualdad de oportunidades con atencién al
objeto de la comunicacidn, el publico objetivo, a la jurisdiccion territorial de la entidad
y a los niveles de audiencia y sintonia. Se garantizara que los medios de menor cobertura
o tiraje, asi como los domiciliados en sectores rurales, participen de la publicidad y
propaganda estatal (...)".

Informa que, en el afio 2022, la Direccién de Comunicacion Social en su planificacion de
gasto corriente no realizd la contratacién de pautaje de publicidad o propaganda en
ninglin medio de comunicacidn televisivo, radial, impreso y digital. Sin embargo, en el
proyecto “Infancia con Futuro” de la Secretaria Técnica Ecuador Crece Sin Desnutricidn
Infantil, se realizo el pautaje de publicidad o propaganda conforme al siguiente detalle:

INFORME ANUAL 2022 (LOTAIP, literal m)

Minutos Espacio
M5 Medios en los que se pauto R pautadosen |pautado en | Porcentaje de pauta a medios | Porcentaje de pauta en
publicidad o propaganda medios medios regionales o locales medios nacionales
audiovisuales | impresos
1 |Radio: $176,534.86 662379.900 B0% 20%
2 |Prensa: 525,909.80 23 41% 59%
3 |Televisign: $492,608.13 106540.000 20% 80%
4 |via Pablica/ OOH $114,253.61 384496.000 65% 35%
5 |Medios digitales: $186,693.60 150941.197 Todos los memos_se pautaron con 100%
cobertura nacional ecuador

Mgs. Marisol Guerra
Directora de Comunicacion Social
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